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Smartphone- und App-Nutzung
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▪ 87% Smartphone-Nutzer (Quelle: Bitkom)

▪ Durchschnittlich 42.38 Apps installiert, aber nur 13.67 effektiv genutzt
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Wie würden Sie Ihre aktuelle App-Nutzung beschreiben?          

Selten – Ich nutze Apps nur selten, z. B. 
einmal pro Woche oder weniger.

Gelegentlich – Ich nutze Apps gelegentlich, z. 
B. einmal pro Tag oder weniger.

Regelmäßig – Ich nutze Apps regelmäßig, z. 
B. mehrmals pro Tag.

Sehr regelmäßig – Ich nutze Apps sehr 
regelmäßig, z. B. mehrmals pro Stunde.

Ständig – Ich nutze Apps ständig, z. B. den 
ganzen Tag über.
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Wenn es um die Installation neuer Apps geht, wie würden Sie Ihr
Verhalten einschätzen?

Eher zögerlich (Sie überlegen sich sehr gut, ob Sie eine neue App wirklich benötigen und sehen öfters mal von einer Installation ab)

Eher unbedenklich (Sie installieren neue Apps ohne viel darüber nachzudenken)
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Haben Sie das Gefühl, dass Sie zu viele Apps auf Ihrem
Smartphone installiert haben?

Ja

Nein
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Foto: REAFON GATES

▪ Eine App für alle Bedürfnisse

▪ Soziale Medien, Bezahldienste, 

Mobilität, Lieferungen, Shoppen 

usw.

▪ In Asien allgegenwärtig: WeChat, 

Alipay, KakaoTalk etc.

▪ In Europa und Nordamerika im 

Kommen?



Mobilitätsplattformen entwickeln sich zu Super-Apps

▪ „Grab is Southeast Asia's leading superapp. It 

provides everyday services like Deliveries, Mobility, 

Financial Services, and More.” –Grab

▪ “Gojek is beyond an app for online transportation, 

food delivery, logistics, payment, and daily services.” 

–Gojek

▪ “Bolt is the all-in-one mobility app.” –Bolt
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Wer entwickelt sich zu Super-Apps?
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Variable Coefficient Std. 
error 

Ave. 
ME 

(Constant) 2.1930     1.5880  

Age   -0.1539** 0.0720 -0.0065 

NoPortfolioOrg 3.3778** 1.4177 0.1432 

NoInvestments -1.8619* 1.0077 -0.0789 

NoLeadInvestments -1.9431** 0.8964 -0.0824 

NoExits 2.4571* 1.2790 0.1042 

NoFundingRounds 0.2638*** 0.0625 0.0112 

TotEquityFunding  -0.2597** 0.1010 -0.0110 

NoPatentsGranted -0.0078** 0.0033 -0.0003 

Model summary statistics    

Log likelihood: -30.36894 (df=9) 

AIC 78.73789 

McFadden Pseudo R-
squared: 

0.542220 

Correct predictions 0.9763158 

Positive predictive value 0.4375 

Negative predictive value 1 

 Analyse von 380 Mobilitätsplattformen

▪ junge, agile Plattformen

▪ Innovationsfreudig

▪ unternehmerische Risikobereitschaft

▪ VC-finanziert



Uber Fallstudie: Wie entwickeln sich Super-Apps?
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Der Weg zur Super-App
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Akzeptanz von Super-Apps
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Vielen Dank!
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▪ marc.hasselwander@dlr.de
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